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Biografia

Anwesha De e Assistant Professor presso il Dipartimento di Marketing dell'Universita Bocconi dal 2021. In
precedenza ha lavorato come Associate Instructor presso la Kelley School of Business dell'Indiana University e
come Research Assistant presso il S.P. Jain Institute of Management and Research in India.

La sua ricerca si concentra su come 1'allineamento delle strategie marketing di comunicazione di un marchio e
le abitudini di consumo dei media da parte dei consumatori influenzano risultati come 1'Equity del Marchio e
I'Engagement del Marchio.

Ha conseguito una Laurea Magistrale in Statistica presso 1'Universita di Mumbai, un MBA in Marketing and
Strategy presso la XLRI - Xavier School of Management in India, un MSc in Marketing e un dottorato in
Marketing Strategy presso la Kelley School of Business dell'Indiana University.

ARTICOLI SU RIVISTA SCIENTIFICA

FOSSEN B. L., MALLAPRAGADA G., DE A.
Impact of Political Television Advertisements on Viewers’ Response to Subsequent Advertisements

Marketing Science, 2021, vol.40, no. 2, pp.305-324

PROCEEDINGS/PRESENTATIONS

DE A., FOSSEN B. L.
Brand-Influencer Collaborations and Change in Content Strategy

EMAC Annual Conference, May 24-27, 2022, Budapest, Ungheria
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